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INFORMAZIONE: INTERNET NON E UN NEMICO DELLA CARTA STAMPATA - LE COMPLESSE SFIDE POST COVID DELUEDITORIA

TORINO «Continuerd
ad impegnarmi con tut-
te le mie forze affin-
ché anche 'editoria lo-
cale continui ad ave-
re non ristori, ma soste-
gni. Perché una demo-
crazia liberale compiuta
non pud fare a meno di
una stampa locale, libe-
ra, indipendente e pro-
fessionales, La promes-
sa & di Giuseppe Molas,
Sottosegretario all’Edi-
toria, enunciata dal Sa-
lone del Libro di Torino,
luogo simbolo in questi
giorni della rinascita cul-
turale del Paese..

Sottosegretario il 17°
rapporto sulla Comuni-
cazione del Censis se-
gnala che nell’uitimo
anno si @ accentuata la
crisi della carta stam-
rah, in particolare per

quotidiani. | vari stu-
di perd non prendono
mail in considerazione la
stampa locale. Che cosa
rileva dal suo osservato-
rio? La crisi & uguale per
tutti?

Fin dali'inizio ho cer-

cato di avere un gquadro
il pio possibile chiaro
delle situazioni. L'inte-
ro comparto editoriale &
talmente diversificato e
legato a delle eccellenze
del territori che va ana-
lizzato complutamen-
te e con molta attenzio-
ne perché, a prescindere
dalla crisi generale, ¢ so-
no delle diversificazioni
enormi. Per questo mo-
tivo ho incontrato tutti
gli stakeholder del set-

‘tore, e I'ho fatto singo-

larmente perché ognu-
no ha caratteristiche,
potenzialita e difficol-
ta diverse. Solo sulla ba-
se di una analisi genera-
le si pud individuare do-
ve e come sostenere, do-
ve g come incrementare.

Dopo un sostegno in-
ziale del governo per la
crisi dovuta al Covid, e ri-
tengo di aver fatto pia di
guanto possibile da que-
sto punto divista, conun
aumento di risorse e di
strumenti come i crediti
diretti e indiretti, ora si
deve ragionare a medio

termine sul futuro del
sistema, con i fondi del
Pnrr, ma anche e soprat-
tutto con altri strumenti.

Un esempio: le edico-
le. Ritengo che si debba-
no considerare come un
punto nuovo, nan solo
vendita diretta di pro-
dotti editoriali, ma an-
che di offerta di servizi
al cittadino.

Una recente indagi-
ne condotta dall'Ucsi e
dalla Facolta di Scien-
ze della Comunicazione
dell'Universita Salesia-
na ha rilevato che i gio-
vani si infoermano pre-
valentemente sui social
network, i telegiornali
e il web, perché li consi-
derano accessibili e ag-

iornati in tempo rea-
e. E questo nonostante
considerino pid affida-
bili la stampa quotidia-
na e periodica. Cosa ri-
tiene utile per avvicinar-
li alla carta stampata?
lo non considero
I'online il nemico del-
la carta. Credo che i due
mondi possano e debba-

Giuseppe Moles, sottosegretario all'editoria

no convivere. L'uno pud
essere utile all'altro. Di-
nde da come si uti-
izzano questi strumen-
ti. Ad esempio ho rinno-
vato il bonus per gli ab-
bonamenti, per guoti-
diani e periadici nelle
scuole, ma con un bud-
get raddoppiate; inoltre
o previsto che il ban-
do non fosse realizzato
a settembre ma dal 1° al
31 ottobre, per dare al-
le scuole il tempo di sce-
gliere come utilizzarlo.
Ho grande fiducia nei

ragazzi e nelle loro ca-
pacitad di apprendimen-
to e discernimento; nel-
lo stesso tempo le fami-
glie e la scuola devono
svolgere al meglio il lo-
ro compito, anche inse-
gnando al giovani ad es-
sore [per-cntici.

Lotta alle fake news,
difesa del copyright so-
no temi su cui si @ impe-
anato in prima persona
in guesti mesi...

SEITG mt:ilto h:i;‘:iuci?ﬂo.
per o previ-
ﬂﬁnﬂclmh%ﬁgﬁ i con-

cligdae () comtratho, ima
'obhligo dl negoziare ¢
di farlo In buona fede.
Ogni editore, di qualsi-
asi tipo, potra negozia

re quello che ritiene es

sere il giusto compenso
del sug prodotto,

Ovviamente ciascuno
potra decidere di non se-
dersi al tavolo, per chie-
dere un equo comgen:
so, magari decidendo di
cedere gratuitamente
ai grandi del web il suo
prodotto.

Le false notizie sono
un altro enorme pro-
blema. Il mio diparti-
mento aveva in passa-
1o gid istituito una com-
missione sulla disinfor-
mazione ma dato che
& un tema a cul tengo
molto ho intenzione di
far ripartire questo co-
mitato.

Dato, perd, che spesso
lo svilup tE{ﬂD{D?icn
& pil veloce di qualsia-
sl norma, io continue ad
avere fiducia nelle per-
sone e, per arginane il fo-
nomeno delle fake news

£l vuole sopratiutto tan-
ta professionalitd di tut-
ti gl addetti ai lavori.

Infine fard una cam-
pagna di sensibilizzazio-
ne per un utilizzo sano
e consapevole di tutti i
nuovi strumenti digitali.

Nei giorni scorsi 'am-
ministratore delega-
to della Rai, Carlo Fuor-
tes, ha proposto di non
stornare pid il 10% del
canone Rai al Fondo per
il pluralismo. Lei cosane .
pensa?

Quando I'"ho incon-
trato non mi ha parla-
to di questa idea, ma
ovviamente non pos-
so che tutelare il Fon-
do per il pluralismo. E’
tondamentale non so-
lo il mantenimento ma
I"accrescimento del bu-
dget del fondo. Se Fuo-
rtes si & reso conto che
il suo compito & quello
di ricercare risorse e ri-
organizzare l'azienda,
Ilmportante & che non
lo sl faccla a danne di al-
tri comparti.
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